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Kaufkraft 2025 in Deutschland

Definition: Kaufkraft bezeichnet das verfigbare Einkommen (Einkommen ohne Steuern
und Sozialversicherungsbeitrage, inkl. empfangener Transferleistungen) der Bevélkerung einer Region.

Bei der Ermittlung der Kaufkraftkennziffern werden dementsprechend die folgenden
Komponenten bericksichtigt:

e Nettoeinkommen aus den amtlichen Lohn- und Einkommensteuerstatistiken
e sonstige Erwerbseinkommen

e Renten und Pensionen

e Arbeitslosengeld und Arbeitslosengeld I

e Kindergeld

e Sozialhilfe

e BAFOG (ohne Darlehen)

e Wohngeld

Kaufkraftkennziffern werden als Prognosewerte fiir das Jahr ihrer Ermittlung erstellt. Voraussetzungen sind
Fortschreibungen der Einkommensdaten anhand von volkswirtschaftlichen Prognosen und regional-
statistischen Indikatoren sowie der Bevolkerungsdaten anhand von Prognosen zu Bevolkerungsbewegungen
(Geburten, Sterbefalle, Zuzlige, Fortziige).

Die Kaufkraftwerte fir Deutschland insgesamt wurden auf Basis der Daten zum verfligbaren Einkommen der
privaten Haushalte in der Gemeinschaftsdiagnose der fiihrenden Wirtschaftsforschungsinstitute vom
Frihjahr 2025 ermittelt.

Als einziges Institut erstellt MB-Research zusatzlich eine Aktualisierung der Vorjahreswerte. Die
ausgewiesenen Zeitreihen und Wachstumsraten beziehen sich auf diese aktualisierten Werte.

Kaufkraftkennziffern sind der in der regionalen Absatzplanung am haufigsten eingesetzte Indikator fir das
Konsumpotential einer Region. Sie bewerten regionale Teilmarkte hinsichtlich der verfiigbaren Einkommen
der Bevolkerung/ der privaten Haushalte des Gebiets. Regional zugeordnet wird die Kaufkraft nach dem
Wohnort des Konsumenten. (Alternative Zuordnungen, z.B. nach dem Einkaufsort, sog. Umsatzkennziffern,
sind im Rahmen anderer Studien auch erhaltlich.)

Kaufkraftkennziffern sind fir den Vertrieb aller Produkte und Dienstleistungen eine geeignete Plangrofie,
deren Nachfrage zu einem GroRteil vom Einkommen der Verbraucher abhdngig ist. Der Absatz von
Verbrauchsgiitern, langlebigen Konsumglitern, persdnlichen Dienstleistungen, Immobilien ist unmittelbar
abhidngig von der Hohe der Kaufkraft, daher werden Kaufkraftkennziffern von Konsumgiterherstellern,
Einzelhandel, Banken, Versicherungen, Sparkassen und anderen endverbraucherorientierten Dienstleistern
zur regionalen Potenzialermittlung eingesetzt.
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Somit lassen sich fiir Vertriebsorganisationen oder Filialnetze

e Regionale Absatzchancen quantifizieren

e Gebiete nach Starken und Schwachen bewerten
e Unausgeschopfte Potenziale lokalisieren

o Marketing-Aktivitaten lokal fokussieren

e Realistische Planziele formulieren



